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Prix

Luxe

Low cost

Luxe Premium

De la "pyramide" à la "toupie" au "diabolo"

Émergence

Mass market

Consommation 2.0

Luxe

DiscountAccès

Une nouvelle segmentation / prix pour tous les marchés



1500 milliards € en 2023 soutenues par la reprise spectaculaire de l'hôtellerie (+110%) 
et des ventes d'articles personnels de luxe (+22%)
Les ventes de voitures de luxe : 500 milliards d’euros (+ 8 % / 2022)
Les biens de luxe : 362 milliards d’Euros en 2023 (+ 4 % / 2022) 
vs 249 milliards d’Euros en 2012

Les marques françaises (23,5 % du marché) exportent plus de 80% de leur chiffres d’affaires

LVMH : 79,2 milliards € en 2022 (+ 23 % / 2021)
Vs 23 milliards de Chiffre d’affaires (2014)
1ère marque mondiale du luxe

KERING : 19,6 milliards € en 2023 (-4 %)
CARTIER : 1er joaillier et 2ème horloger du monde, 14 milliards € en 2023

FERRARI : 13 000 voitures livrées en 2023 vs 7000 voitures en 2011, CA  de + 10%
LAMBORGHINI : 9 233 voitures livrées en 2023
ROLLS-ROYCE : 6032 modèles vendus en 2023 vs 3500 en 2011
BENTLEY : 13 560 voitures en 2023 vs 7000 en 2011
PORCHE : 309 884 voitures en 2022

Un marché en progression insolente
qui pourrait atteindre 2 500 milliards d’euros en 2030



Les marchés les plus importants pour le marché du luxe en 2024 - Statista

1.Les États-Unis avec un chiffre d’affaires prévu de 126 milliards de dollars.

2.La Chine avec un chiffre d’affaires prévu de 123 milliards de dollars.

3.Le Japon avec un chiffre d’affaires prévu de 22 milliards de dollars.



Les riches ne sont plus les mêmes

19ème siècle : industriels

Jusqu’au milieu du 18ème siècle : propriétaires fonciers

21ème siècle : gestionnaires de flux et de hautes technologies



Les milliardaires : toujours plus nombreux

1 - Elon Musk / Tesla space : 243,7 M$US

5 - Larry Ellison / Oracle : 174,7 M$US

2 - Jeff Bezos / Amazon : 197,2 M$US

4 - Mark Zuckerberg / Facebook : 180,5 M$US

3 - Bernard Arnault / LVMH : 189,7 M$US

6 - Warren Buffett / 

Berkshire Hataway : 

149,9 M$US
8 - Larry Page / Google : 136,1 M$US

9 - Sergey Brin / Google 

: 130,4 M$US

10 - Steve Ballmer / Microsoft : 

122,5 M$US

Forbes a recensé un nombre sans précédent de 2 781 milliardaires dans le monde pour son 38e classement annuel, 
soit 141 de plus qu'en 2023 et 26 de plus que le précédent record, établi en 2021. (avril 2024)

7 – Bill Gates / Microsoft : 137,2 M$US



2668 milliardaires en 2024 
1210 en 2011 
En 1986, ils étaient 140.
En 1907, il n’y en avait qu’un.

USA : 735
Chine : 495 vs 190 en 2014
Inde 169
Russie 105
Allemagne : 126
France : 147 vs 67 en 2014

Forbes

The VVR (vry very rich)



Classement des pays accueillant le plus de 
milliardaires dans le monde en 2024

Statista 2024



The VVR (vry very rich)



The VVR (vry very rich)



The VVR (vry very rich)



Louis Vuitton - Sac citrouille 
minaudière par Kusama : 
121 030 €
Une édition limitée à seulement 
5 exemplaires ! 
Son designer, Yamoi Kusama, s'est 
inspiré des petits sacs à mains des 
années 30, très en vogue à l'époque.

The VVR (vry very rich)



Le Luxe: Un ordre remis en cause

Depuis 2004, le Japon échange davantage 
avec la Chine qu’avec
les États-Unis

5 Asiatiques dont 4 Indiens font partis 
des 10 hommes 
les plus riches du monde

La chine et l’Inde seront moteur 
de la croissance du marché du luxe 
avec un taux de progression entre 18 et 22%.

L’ASIE, ÉPICENTRE DU XXIE SIÈCLE



Du luxe aux luxes



15 000 clients en 1947
300 clients aujourd’hui

Haute Couture

Chanel, haute couture printemps-été 2024
Dior, printemps-été 2024

Jean-Paul Gaultier, printemps-été 2024



Statutaire : mythe aristocratique
Matérialiste : « train de maison »
Rare et précieux
Commandes spéciales, pièces uniques
Qualité extrême : grands ateliers, ® « maisons », chefs d’œuvres
Griffes , estampilles, etc. : réputation
Prix élevés 

Le luxe hier :



Le luxe aujourd’hui : 

D’imaginaire, de découvertes
De plus en plus immatériel (temporel & d’opinion)

Toujours rare et surprenant
D’une qualité extrême : artisanat / industrie ?

La question de la démocratisation ? un certain prix
Pour les marques : le respect des valeurs identitaires, image, notoriété?

Repères



Toujours :

rare
unique
exceptionnel
de qualité (excellence)
un privilège 

Et parfois :

éphémère
fragile

Le ou les luxe(s) : 

Z chair / Zaha Hadid / SAWAYA & MORONI (140 000€)

Shumukh de Nabeel, 1,29 million de dollars

DIOR / L'Or de J'adore par Jean-Michel Othoniel / Œuvre en bronze et cristal - série limitée - 30 ml

montre pre-owned Ultimate Edition 40 mm (2022) / 
Richard Mille (554.659 €)

Grande paire d'appliques murales par Albano Poli / Poliarte (10 967 €)



Toujours statutaires pour les nouveaux riches 
(Russie, Chine, ...)  

 PARAÎTRE

Question ?
Rester dans l’époque

De plus en plus comportemental pour les « initiés »  
 ÊTRE, SE PERMETTRE

Question ?
Gestion du territoire 
des marques historiques 

Bugatti Veyron Super Sport
 version W16 de 1 200 chevaux, : 2,6 millions de dollar

Le luxe aujourd’hui est pluriel : 
comment ne pas perdre son âme?

Vertu Signature Cobra 300 000 €

 Waterworld / Songjiang / Chine

Hermès - Sac Birkin, en peau de crocodile rouge : 184 271 €



Territoire de marque

Marques « produits de luxe »
     un rêve inaccessible

Marques « concept d’offre »
     un « luxe » accessible

Marques « produits industriels » 
     une performance pour tous

APPLE / iPhone 16 Pro 1479 €



Luxe(s) / Nouvelles notions

APPROPRIATION

Espace

Objets

Produits et lieu de référence

supports de l’esprit de la marque

Posséder

TEMPORALITÉ

Rythme

Programmes

Une façon d’être, 

de vivre ; 

où je veux, quand je veux

Etre, se permettre

OPINION

Personnalité leader

Ouvrages

Une prise de position, 

Une vision,

Un credo

Emettre, influencer



« new nomads, implications and opportunites of the luxury sector » - Kantar Insights

Enquête menée auprès du « Top 5 % des acheteurs les plus influents de produits de luxe » dans six pays. 
Il s'agit des Etats-Unis, de la Chine, du Royaume-Uni et de trois pays de l'UE, France, Italie, Allemagne. 
Le point commun de ces grandes fortunes : luxe et voyage sont omniprésents dans leur vie.

 - 87 % des hauts revenus déclarent faire fréquemment des achats de luxe quand ils voyagent. 

- Ils passent entre 1 et 3 mois en voyage par an pour plus de la moitié (51 %) d'entre eux. 

- Aux désirs d'achats de produits s'ajoutent des envies de luxe « expérientiel ». 

- 70 % consomment régulièrement en ligne et 79 % consomment régulièrement dans les boutiques » 

- La conscience environnementale pour 41 % d'entre eux, les porte toutefois « à faire déjà des concessions telles que voyager moins en avion ou privilégier 

les marques responsables ».

- En 2023, ce sont principalement « les produits de beauté sélectifs, les hôtels de luxe, les sacs, la mode, la joaillerie, les restaurants gastronomiques qui 

sont plébiscités ».

- Kantar identifie les très aisés comme les « Affluent VIPs ». Leur moral n'est pas en berne, la moitié d'entre eux estiment qu'ils vont « conserver les 

mêmes dépenses » cette année. Ils privilégient sans surprise « la mode, les sacs, les montres, la joaillerie mais aussi la gastronomie, les hôtels, les 

voyages ».

https://www.lesechos.fr/industrie-services/mode-luxe/1500-milliards-deuros-le-nouveau-sommet-que-vise-le-luxe-2028814
https://www.lesechos.fr/industrie-services/mode-luxe/comment-le-luxe-soigne-ses-clients-les-plus-importants-1473091


Un luxe à deux vitesses - Bain & Company

- Entre stratégies d'élévation et "petits luxes". D'un côté, des clientèles de l'hyper-luxe qui 
concentrent aujourd'hui environ 40% du chiffre d'affaires des grandes Maisons. De l'autre, des 
consommateurs demandeurs d'offres accessibles, compatibles avec un pouvoir d'achat affecté par la 
crise et capables de séduire des cibles aspirationnelles, notamment au sein de la GenZ. 

- L'expérience au coeur de la résilience

Pour soutenir leurs performances, les marques devraient continuer à capitaliser sur la tendance des 

consommateurs à privilégier les expériences à forte valeur ajoutée face à un marché des biens 

personnels de luxe qui, lui, a légèrement décliné au premier trimestre. Hôtellerie, gastronomie, 

croisières privées… autant de segments immersifs qui bénéficient là encore de l'attrait des 
consommateurs pour des expériences accessibles - un café chez Dior, un déjeuner chez Louis 

Vuitton... - ou à l'inverse, hyper-exclusives.

- Privilégier la confiance et la connexion client 

Les marques de luxe doivent repenser la façon dont elles créent leur proposition de valeur en 

privilégiant la confiance et la connexion client. C’est une occasion unique de définir une nouvelle 

orientation des marques en favorisant un lien plus personnel avec leurs clients. La raison d’être et la 

préférence-client guideront les marques qui réussiront dans ce contexte toujours plus concurrentiel.

Restaurant Louis Vuitton de Saint Tropez

Chanel Beige /Tokyo

https://www.journalduluxe.fr/fr/business/very-important-customers-hyperluxe-recrutement-fidelisation


Les atouts du luxe 

Créer du rêve et de l’envie

Hiérarchiser les marchés

Etre leader, influenceur



Marchés porteurs : Les nouveaux eldorados du CHR

Hotel Burj el Arab
Shanghai

Hotel Burj el Arab - Dubai

En 2023, le marché de l’hôtellerie haut de gamme a grimpé ainsi de 14%, celui de la restauration de 10%, 
tandis que celui des croisières de luxe s’est envolé de 113%,

Waterworld / Songjiang



Le segment du luxe et du lifestyle 
en particulier sont considérés 
comme des domaine de focalisation accrue

Le Ritz

Keemala à Phuket



Marchés porteurs : les bateaux de croisières

“Icon of the Seas” de Royal Caribbean - 365 mètres de long, 20 ponts, 
2 805 cabines et 40 restaurants

Symphony Of The Seas - 362 mètres de long, 6296 passagers en plus des 2394 membres d’équipage nécessaires à son bon fonctionnement 
ce qui fait donc près de 9000 personnes.



Restaurants Alain DUCASSE Las Vegas

Plaza Athénée – Paris / Patrick Jouin

Marchés porteurs : Les nouveaux eldorados du CHR



Des Hôtels associés aux grandes tablesMarchés porteurs : les Hôtels associés aux grandes tables



L'Osier - restaurant de cuisine française 3 étoiles / Chuo-ku, Tokyo / Delisle.

Marchés porteurs : Les restaurants

Restaurant « Ciel de Paris »



Marchés d’opportunité : lieux institutionnels, commande publique

Bureau du Président de la RépubliqueLe salon doré / Elysée

Sylvain Dubuisson – Ministère de la Culture

Chaix et Morel – Mobilier National

Marie-Christine DORNER – Mobilier National

Bureau de Jack Lang - Andrée Putman



Intérieur de l'Eglise Sainte Clotilde, 
église de l’Assemblée nationale.

La Comédie Française

Le théâtre du château de Versailles

Marchés d’opportunité : restauration du patrimoine



Marchés potentiels : projets privés

Projet privé (Californie) – design by Holocène / Delisle

Why 58 / Hermès et Wally (3400 m²)

Dassault Aviation / tbm 700Domeau & Peres

Andrée Putman



Résidence privée – Kuala Lumpur / Patrick JOUIN & Sanjit MANKU

Marchés potentiels : projets privés



Marchés porteurs - potentiels : La sous-traitance de marques de luxe 

Suspension luminaire Capeline GM par Marcel Wanders / 

Louis Vuitton (15 000,00€)
Lampe Spirale PM par Atelier Oï / 
Louis Vuitton



Marques de luxe et designers 

Question ?
Cohabitation des notoriétés



Marchés porteurs – potentiels : la seconde main, l’occasion, la restauration ? 

Collector Square Paris : Plus de 1000 m² dédiés au luxe d’occasion



Marques de luxe et leadership

Question ?
Qui donne le « La »



Les prescripteurs architectes et designers 





Philippe STARCK 



Lustre Dark Side / BACCARATShow-room Baccarat - Paris

Philippe STARCK 



Hôtel SAINT MARTIN'S LANE by Philippe Starck - Londres 

Hôtel SLS South Beach, Miami

Hôtel Royalton – New York

Philippe STARCK 



Hôtel Delano – Miami

Philippe STARCK 



Hôtel Mondrian – Los Angeles 

Philippe STARCK 



Hôtel Sanderson - Londres

Hôtel Delano - Miami

Philippe STARCK 

VIA_010425

VIA_010429

file:///C:/Users/rieux.IFA/Desktop/090618/FRANCAIS/FD002/FD_002_1_1.htm
file:///C:/Users/rieux.IFA/Desktop/090618/FRANCAIS/FD002/FD_002_1_2.htm


Hôtel Le Meurice

Philippe STARCK 



Wedge too, yacht

Philippe STARCK 



Andrée & Olivia PUTMAN



Andrée et Olivia PUTMAN



Pierre-Yves ROCHON



Restaurant Robuchon

Pierre-Yves ROCHON



Hôtel Princes de Galles - Paris

Pierre-Yves ROCHON



Spa Le Bristol – Paris - 1000 m²

Pierre-Yves ROCHON



Hôtel Peninsula - Shanghai

Pierre-Yves ROCHON

Delisle



Jacques GARCIA



Jacques GARCIA

La Maison Souquet - Paris



Hôtel Costes 

Jacques GARCIA

Hôtel La Réseve & spa - Paris



Jacques GARCIA



La Mamounia - Marrakech

Jacques GARCIA



Jean-Michel WILMOTTE



Musée d’Art islamique - Doha

Jean-Michel WILMOTTE



Hôtel de Nell - Paris

Jean-Michel WILMOTTE



Centre Spirituel et Culturel Orthodoxe Russe – Paris / Jean-Michel Wilmotte

Jean-Michel WILMOTTE



Jean-Philippe NUEL



Jean-Philippe NUEL



Radison Blu - Nantes

Jean-Philippe NUEL



Hôtel La Renaissance – Saint Cloud

Intercontinental
Hôtel Dieu - Marseille

Jean-Philippe NUEL



Hôtel des Cures marines - Trouville

Jean-Philippe NUEL



India MADHAVI



Restaurant Le Germain - Paris

India MADHAVI

Hôtel Barclay Prime Philadelphie 



Fauteuil « Julia Marie » / Hôtel Thoumieux - Paris

India MADHAVI



François Joseph GRAF



François-Joseph GRAF



Cartier

Vallois

François-Joseph GRAF



Pierre GONALONS



Pierre GONALONS



Pierre YOVANOVITCH



Pierre YOVANOVITCH



Vincent DARRÉ



Vincent DARRÉ



Nicolas AUBAGNAC



Nicolas AUBAGNAC



Lustre / MATHIEU Lustrerie Lampe  en biscuit de porcelaine

Nicolas AUBAGNAC



Nicolas AUBAGNAC



Jean-Marie MASSAUD



Chivas stadium /  Projet Mexico

Jean-Marie MASSAUD



Jean-Marie MASSAUD



Patrick JOUIN



Patrick JOUIN



Pasta Pot/ ALESSI

Patrick JOUIN



Las Vegas

Plaza Athénée - Paris

Patrick JOUIN



Restaurant 58 -Tour Eiffel - Paris

Patrick JOUIN



Brasserie « Les Haras » / Strasbourg / Juin - Manku

Patrick JOUIN



Résidence NELL - Paris

Patrick JOUIN



Boutique Van Cleef & Arpels - Paris

Patrick JOUIN



Résidence privée – Kuala Lumpur / Patrick JOUIN & Sanjit MANKU

Patrick JOUIN



Swatch Art Peace Hotel - Shanghai

Patrick JOUIN



Matali CRASSET



Hôtel Hi – Nice + Paris

Matali CRASSET



Le Lieu Commun, F communications +

Matali CRASSET



François AZEMBOURG



Fauteuil, prototypes Hermès - VIA

François AZEMBOURG



Lustre « Brindilles » / Ligne Roset

François AZEMBOURG



Philippe NIGRO



Philippe Nigro & Les compagnons du Devoir / 
canapé confluences /édition Ligne ROSET

Philippe NIGRO



Philippe NIGRO

Hermès



Noé DUCHAUFOUR LAWRANCE



Restaurant « Ciel de Paris »

Noé DUCHAUFOUR LAWRANCE



Restaurant SANDERENS - Paris

Noé DUCHAUFOUR LAWRANCE



Salon business Air France aéroport Charles De Gaulle - Paris

Noé DUCHAUFOUR LAWRANCE



Raphaël Navot



Raphaël Navot



Raphaël Navot



Harry Nuriev



Canapé en vinyle 
de vieux vêtements Balenciaga

Harry Nuriev

https://www.dezeen.com/2019/12/03/harry-nuriev-balenciaga-clothing-sofa/
https://www.dezeen.com/2019/12/03/harry-nuriev-balenciaga-clothing-sofa/


Harry Nuriev



Hôtel La Louisiane’s

Harry Nuriev



Les atouts du succès : l’excellence  

Question ?
Ateliers d’art / Industrie

Qualité de production / qualité perçue :
Le niveau moyen de qualité de l’artisanat 
est inférieur à celui de l’industrie

Progrès scientifiques 
et technologiques / innovation

Respect des normes



Les atouts du succès : Un discours de marque 
fondé sur une histoire, un savoir-faire, des valeurs 
identitaires reconnues …



Les atouts du succès : un signe distinctif 



Les atouts du succès : un marquage, une 
estampille … 

Question ? 
La reconnaissance
La double signature



Les atouts du succès : signé Paris 

Capitale mondiale de la création

Une plate-forme 
pour les nouveaux talents

Une signature



Les atouts du succès : un site actif 



Les atouts du succès : un catalogue 



Les atouts du succès : des références 



Les atouts du succès : un show room 

Savoir-faire et Faire-valoir : atelier et show room



Les atouts du succès : un réseau / synergies 



Les atouts du succès : une offre personnalisée 



Les atouts du succès : la seconde main, l’occasion, la 
restauration ? 



Les atouts du succès : éthique  

Question ?

Luxe et respect de l’environnement

 



Les atouts du succès : se faire référencer  



Les atouts du succès : relations suivies avec les prescripteurs



Les atouts du succès : créer des évènements 
exposer … 

Ingo Maurer
Lacrime del Pescatore

SpectralLight / Philippe RAHM



Helio Curve / Reuben Margolin

Les atouts du succès : créer des évènements exposer, salons … 

Carousel of light (lumière et son) / Vasku & Klug / Preciosa 



Courants de création : tout est permis.



1. Influences technologiques

Nano-technologies / miniaturisation

Nouveaux matériaux et technologies / Performances

2. Influences psycho-socio-culturelles

Changement de paradigme / Nouveaux tropismes

Design narratif / Production de sens

Ornementation / Design graphique

3. Influences éthiques

Développement durable / Eco-conception

4. Influences artistiques

Exceptionnel, rare, unique…

Facteurs d’influence



INFLUENCES TECHNOLOGIQUES INFLUENCES SOCIOCULTURELLES

INFLUENCES ÉTHIQUESINFLUENCES ARTISTIQUES

Autant de pistes d’inspiration pour l’édition en pièce unique ou en série

DESIGN EXPÉRIMENTAL

DESIGN HIGH-TECH

DESIGN LIGHT

DESIGN D’ÉDITION • 

• 

• 

• 
• 

• 

• 

• 

STYLES HISTORIQUES REVISITÉS

DESIGN CLASSIQUE ACTUEL

DESIGN NÉOBAROQUE

DESIGN RÉTRO ET RÉÉDITIONS

• DESIGN ETHNIQUE

DESIGN BRUT NATUREL

ÉCO-DESIGN

• 

• 

• 

• 

• 

DESIGN ET MÉTIERS D’ART

DESIGN DE MARQUE

DESIGN GALERIE

• 

All  r igh ts of rep rodu ction  reserved

Facteurs d’influence



Design Expérimental

Shoji Katsume

Luminaire « Lactea »

Design Expérimental



Design ExpérimentalDesign Expérimental



Lustre CLOUD / Maxim Velcovsky : verre utilisant la technologie du mycélium (champignon souterrain) / Lasvit

Design Expérimental



PRECIOSA LIGHTING / Crystal Grid

Design High Tech



TLS Lamp / Victor LEGIN / Copper Industrial Design

Design High TechDesign High Tech

Bloom / Patrick Jouin / Imaterialise



Design High Tech

1. Copernico / Carlotta de Bevilacqua, Paolo Delĺ Elce / Artémide

2. Synapse / Luceplan

3. 2620 LEDS / Flos

4. Cosmic landscape / Ross Lovegrove / Artémide

5. Behave / Foscarini 

6. Net lamp / Philippe Starck / Flos

7. Anthologie quartett

Design High Tech



Luminaire mural / Concentric / BlankBlaLampe Early Future / Ingo Maurer

Applique muraleKao/ BrunoHoussin/ ArtemideSuspension lumineuse Fractal/ Carlotta de Bevilacqua / Artemide

Design High TechDesign High Tech



Design High Tech

Lampe à poser CosmicLeaf / Ross Lovegrove / Artemide Lampe murale Glauce / Neil Poulton / Artemide

Lampe Airline/ GenTerao/ Balmuda design Lampe en stéréolithographie collection Vanishing Point / Central Line Studio

Design High Tech



Design High TechDesign High Tech



All  r igh ts of rep rodu ction  reserved

Design light  

Lampes Liquidlamp / Koichi Okamoto / Kyouei design



Lampe MING / Cherif Morsi / Sintesi

Light Pool / Indesign

Design light  



Look so flat / Stefan Geisbauer / Ingo Maurer 

Design light  



1

2

3

4 5

1. Forever / Alessilux

2. Landmarks / Sylvain Willenz / Established & Sons 

3. Suspension Dolly / Louise Hederstrom / Bsweden

4. Bottle Lamps / Mattias Ståhlbom / ZERO

5. Metal work / Big Game

6. Swinglamp / Alain Berteau / Aluci

7. Unfold / Form us with love / Muuto

8. Odaiba / Modoloco Design / Danese  

6

7

8

Design light  



Design d’édition 
DOMOVISION®
All  r igh ts of rep rodu ction  reserved



NORLUX

Design d’édition 



Lustre Dark Side, Philippe STARCK/BACCARAT

Swarovski

Styles revisités



Sans Souci

Styles revisités



Série Campanula (cristal de Venise)/ Garcia Cumini / Barovier & Toso

Styles revisités

Ombres et facettes



Design néo-baroque Démesure théâtralisée



Design Néo-baroque

Cuisine…

Chandelier LQ / Hani Rashid /Sawaya & Moroni
lustre Bracelet / Zero

Kartell

Kartell



Martinelli Luce

Design néo-baroque 



Serip

Design néo-baroque 



Slamp

Design néo-baroque 



2

1. Chrysalis / Marcel Wanders / FLOS

2. Absolut

3. Magis

1

3

Design néo-baroque 



Lampe Washington / Jean-Michel Wilmotte

Design rétro / rééditions vintage 

Lampe Jieldé

Serge Mouille



Lustre / Nicolas Aubagnac /MATHIEU Lustrerie

Lampe  en biscuit de porcelaine / Nicolas Aubagniac

Design néo-classique 



ByeRz Lustre Led en cristal / VAZZIC 

Design néo-classique 



Design ethnique

Lampes en fil de soieSilk Ball / KensakuOshiro



Graypants

Design brut naturel



Sylvie Maréchal

Design et métiers d’art 



Art et Floritude

Design et métier d’art 



Feu Follet / OmbrePortée

Design et métier d’art 



Design & métiers d’art

LuminairePK Led /Catellani& Smith

Design & métiers d’art

Ginkgo 2 leaves / Chrystiane Charles

Antoine Dariule



Design de marque

Bougeoir / Лампа 
Philippe STARCK / Baccarat

Lampe Harnais / Hermès

Lampe Hyades / Armani casa (5410 €)



Design galerie

Lustre / Zaha Hadid / Savaya & Moroni

Hervé Van Der STRATEN



Suspension Aria infinita (Système modulaire, feuilles de 
technopolymère assemblées sur un corps lumineux en Lentiflex) / 
Hommage à Zaha Hadid / Slamp



Lampe Enso / Catellani & Smith / 3714 €

Design galerie



Design et architecture 



Panneau lumineux "Rothko » / Carlotta de Bevilacqua/ Artemide

Design et architecture 



En conclusion :

1 – Affirmer son savoir-faire avec excellence : une référence dans son domaine
2 – Bâtir un discours de marque / origine du savoir-faire, valeurs identitaires de l’entreprise
3 – Signature de l’atelier : estampille, griffe… + Paris
4 – Se faire connaitre et reconnaitre : 
 - Show room : lieu d’inspiration
 - Catalogue
 - Site internet
 - Réseaux sociaux 
 - Références
 - Salons : Maison et Objet, EquipHotel, Révélation, Milan, Art Bazel…
5 – Développer des partenariats avec les prescripteurs et les designers
6 – Se faire référencer auprès des grands groupes hôteliers
7 – Créer des évènements : visite d’atelier, vernissage, salons …



Rappels importants :
 
Les produits présentés dans ces planches sont 
utilisés  comme illustration du propos.
Les visuels ne peuvent être utilisés sans 
s’acquitter  préalablement des droits d’auteur. 
L’auteur de cette présentation décline toute 
responsabilité résultant d’un usage impropre 
de ces documents.



Analyses prospectives
Veille et réflexion stratégique
Management de l’innovation

Direction de collection

g.laize.de.craon@gmail.com

(+33) 06 07 83 94 35

mailto:g.laize.de.craon@gmail.com

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9: Classement des pays accueillant le plus de milliardaires dans le monde en 2024
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16: 15 000 clients en 1947 300 clients aujourd’hui
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45: Hôtel Delano – Miami
	Slide 46: Hôtel Mondrian – Los Angeles  
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51
	Slide 52
	Slide 53
	Slide 54
	Slide 55
	Slide 56
	Slide 57
	Slide 58
	Slide 59: Hôtel Costes 
	Slide 60
	Slide 61
	Slide 62
	Slide 63
	Slide 64
	Slide 65
	Slide 66
	Slide 67
	Slide 68
	Slide 69
	Slide 70
	Slide 71
	Slide 72
	Slide 73
	Slide 74
	Slide 75
	Slide 76
	Slide 77
	Slide 78
	Slide 79
	Slide 80
	Slide 81
	Slide 82
	Slide 83
	Slide 84
	Slide 85
	Slide 86
	Slide 87
	Slide 88
	Slide 89
	Slide 90
	Slide 91
	Slide 92
	Slide 93
	Slide 94
	Slide 95
	Slide 96
	Slide 97
	Slide 98
	Slide 99
	Slide 100
	Slide 101
	Slide 102
	Slide 103
	Slide 104
	Slide 105
	Slide 106
	Slide 107
	Slide 108
	Slide 109
	Slide 110
	Slide 111
	Slide 112
	Slide 113
	Slide 114
	Slide 115
	Slide 116
	Slide 117
	Slide 118
	Slide 119
	Slide 120
	Slide 121
	Slide 122
	Slide 123
	Slide 124
	Slide 125
	Slide 126
	Slide 127
	Slide 128
	Slide 129
	Slide 130
	Slide 131
	Slide 132
	Slide 133
	Slide 134
	Slide 135
	Slide 136
	Slide 137
	Slide 138
	Slide 139
	Slide 140
	Slide 141
	Slide 142
	Slide 143
	Slide 144
	Slide 145
	Slide 146
	Slide 147
	Slide 148
	Slide 149
	Slide 150
	Slide 151
	Slide 152
	Slide 153
	Slide 154
	Slide 155
	Slide 156
	Slide 157
	Slide 158
	Slide 159: Design Néo-baroque
	Slide 160
	Slide 161
	Slide 162
	Slide 163
	Slide 164
	Slide 165
	Slide 166
	Slide 167
	Slide 168
	Slide 169
	Slide 170
	Slide 171
	Slide 172
	Slide 173
	Slide 174: Design galerie
	Slide 175
	Slide 176
	Slide 177
	Slide 178
	Slide 179
	Slide 180
	Slide 181

